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Titulo do projeto

A comunicacéo publicitaria no ativismo politico contemporaneo.

Periodo de execucgéao

O trabalho sera desenvolvido de 01/02/2009 a 01/12/2009.

Area de Conhecimento

Grande area: Ciéncias Sociais Aplicadas.
Area: Comunicagao.

Sub-area: Publicidade e Propaganda.



4  Introducao

A teoria da midiatizagdo aponta como tipico da organizacdo social presente que o
transito entre os campos sociais — como o campo da politica ndo-institucional — e o corpo
social se da necessariamente por l6gicas do campo midiatico. Os meios de comunicacdo
atingiram tal relevancia para a sociedade contemporanea que ndo ha como um setor da
sociedade, tal como um grupo ativista, comunicar-se com esta mesma sociedade se néo
por meio dos métodos, logicas e préaticas que se sedimentaram em torno das grandes
midias.

Faz - se importante nesse contexto contemporaneo que qualquer organizagao,
independente de seu porte, estabeleca essas ligacbes com a sociedade através dos
processos de comunicagdo, sendo 0s grupos ativistas ou pequenas corporacdes
empresarias, ambas utilizam-se das midias pra estabelecer e criar essas relagdes com a
sociedade, ou seja, independente das taticas usadas ambas aproveitam dos recursos
midiaticos, como a publicidade, para difundir suas agoes.

Os estudos em comunicagéo, nessa era de globalizagdo, ndo podem mais ser
desenvolvidos sem a integragdo da cultura popular e da cultura de midia, ja que
representam opinides ou realidades de um mesmo fato, em campos integrativos. E
imprescindivel compreender a influéncia dos meios de comunicagdo, entendendo no
conjunto mididtico o que a sociedade faz com os acontecimentos difundidos pelas

midias e o que as midias fazem com a sociedade.

O termo cultura popular, entdo concentra-se na matriz da midia radical alternativa,
qgue é realmente independente da pauta dos podes constituidos e, as vezes, se
opde a um ou mais elementos dessa pauta. Ao mesmo tempo, 0 termo serve para
nos lembrar que toda essa midia é parte da cultura popular e da malha social como
um todo e ndo se encontra isolada, de modo ordeiro em um territorio politico
reservado e radical. (DOWNING, 2001, p.39)

O Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra, 0s movimentos estudantis ou
com demandas identitarias, os grupos contra os caminhos da globalizacdo —
representantes, enfim, de diversas demandas sociais contemporaneas requerem
representacdo midiatica. E de interesse do grupo de pesquisa investigar como se ddo os
processos midiaticos, que criam aglomeragdes sociais em torno de produtos culturais —
tendo por pressuposto o entretenimento como fendmeno central das relagbes entre



midia e sociedade —, mas também como outras esferas da atividade social formatam-se
para esta nova realidade midiatica. Organizagdes que ndo conseguem tornar suas
demandas ouvidas ou irradiadas, certamente ndo utilizam a publicidade com ferramenta
e desconhecem as ldgicas e praticas da comunicacao.

Os grupos ativistas atuais que trabalham com forte presséo psicoldgica e politica,
sobre governos e cidaddos comuns, entendem que, sem uma forte reverberacédo
midiatica ndo entram no contexto atual, que possibilita a formacédo de opinides. No
entanto, esses mesmos grupos que trabalham com a exposicdo macica nas midias,
como forma de divulgar suas causas, planejam suas acgdes com cautela para
certificarem-se que serdo bem compreendidos na visdo dos espectadores de seus
protestos.

O ativismo da midia radical ndo é a Unica resposta necessaria — também sé&o vitais
campanhas de alfabetizac@o pela midia, a crescente democratizagdo dos meios de
comunicacdo, a popularizacdo técnica e cientifica e 0 apoio aos profissionais da
midia que lutam para elevar o nivel da pratica tradicional. (DOWNING, 2001, p.22)

Sendo a publicidade uma importante ferramenta para divulgar suas agoes, nota-
se também que essas organizacdes ativistas trabalham para construir e solidificar uma
identidade visual, buscando sempre agregar valor a sua identidade. O que leva a mais
uns dos objetivos do grupo de pesquisa, comparar estas taticas de comunicagao
ativistas as taticas de comunicacao publicitarias utilizadas no mercado.

O projeto de pesquisa associado “A comunicacdo publicitaria no ativismo politico
contemporaneo” quer compreender de que forma as organizacBes ativistas utilizam a
publicidade para fins sociais. Estudar como funciona na prética, o pensar, o criar e 0 agir
dos grupos ativista no contexto atual, e mensurar quais estratégias de veiculagéo e quais

as técnicas publicitarias usadas para criticar a publicidade e a sociedade atual.



5  Objetivos

Objetivo Geral
e Investigar em que aspectos a comunicagao publicitaria do ativismo politico difere

da comunicacé&o publicitaria mercadoldgica.

Objetivos Especificos

Verificar quais as téticas publicitarias utilizadas pelos planejamentos de
comunicacao de grupos ativistas na divulgagao de suas causas sociais.
o Comparar estas taticas de comunicacdo ativistas as taticas de comunicacdo
publicitérias utilizadas no mercado.
o Determinar se existem processos de constru¢cdo e manutencdo de marcas de
grupos ativistas, tal como na légica empresarial de mercado.
o Acompanhar noticias e informagdes atualizadas sobre grupos ativistas e suas
acOes, de ambito regional a internacional, para que a leitura dessas informagdes
sirva como referéncia na busca para entender o ativismo da atualidade.



6  Metodologia

Todo e qualquer estudo, seja ele para mera observagdo, bem como para promover o
estudo cientifico de um determinado assunto, precisa partir de um elemento, sendo a
base para estratifica¢cdo dos demais referenciais, ou seja, parte-se de um levantamento
de dados. Os referenciais serdo a materializacédo e fundamentacéo tedrica cientifica que
daré sustentacao e credibilidade para a pesquisa.

O ponto de partida é o levantamento bibliografico sobre os processos de
comunicacdo publicitaria, sobre a comunicac¢@o no ativismo politico, bem como sobre a
metodologia do estudo de caso.

Assim, com essas leituras iniciando o processo de entendimento do universo do
trabalho, delimitar a pesquisa por referéncias especificamente para organizacbes de
cunho social. Analisar documentos e noticias (campanhas publicitarias, canais de midias
préprios) produzidos pelos préprios movimentos, que norteardo a pesquisa e serdo o0s
principais objetos de estudo.

No estudo de caso, serdo analisadas organizagbes como Greenpeace, Akatu e
ACT-BR. A escolha destes objetos explica-se exatamente por este motivo: séo
organizacbes com maior repercussdo mididtica, obtidas pela veiculagdo de suas
campanhas e constante manuteng&o de suas marcas.

Buscaremos contatos via e-mail e visitas as organiza¢6es para melhor mensurar e
identificar as adaptagdes de como funciona a comunicacdo publicitaria destes grupos,
com énfase nas adaptacOes do processo em relagdo ao tradicionalmente usado no
mercado.

A partir da analise dos documentos, e buscados os referenciais tedricos que
possibilitardo essa andlise primaria, buscar-se-4 saber quais as estratégias
(tradicionalmente) mais utilizadas no mercado (comerciais) e se as mesmas adaptam-se
a realidade de um grupo ativista, além de como funciona o processo e o planejamento de
constru¢cdo e manutencdo de marcas de organizagcbes de cunho social, e como se
mantém suas relagdes com as midias.

Basicamente, a pesquisa passard por trés grandes processos: a selegdo
(observacéo) e busca por movimentos organizados através da internet e de outras midias
(jornais, revistas atuais), finalizando com contato direto com Greenpeace e Akatu. Busca
e leitura de noticias e demais informacdes acerca dessas duas organizacoes, e também

do universo ativista midiatico. E andlise e interpretagdo dos casos selecionados e dos



resultados obtidos com esses dois primeiros processos, resultando na identificagdo de
estratégias de comunicacgao publicitaria.



7  Cronograma de Pesquisa

Leitura de
referenciais
tedricos sobre
comunicacao e
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Contato a distancia
com grupos
ativistas

Pesquisa de campo:
contato in loco com
grupos ativistas

2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009

Andlise de
resultados

Redacao de
relatérios

Entrega de
relatorios finais




8 Resultados Esperados

O projeto tem por intengdo analisar, estabelecer e interpretar o funcionamento e
suas variaveis da comunicacdo publicitaria em grupos ativistas, com énfase nas
adaptacOes do processo em relacéo ao tradicionalmente usado no mercado, de que
forma os grupos ativistas utilizam-se do meio midiatico para sustentacdo de suas marcas
e como a midia interpreta suas causas sociais.

A interpretacéo e teorizagdo sobre os resultados podem servir a outros grupos
ativistas interessados em organizar/planejar sua comunica¢cdo, bem como ao
desenvolvimento de curriculos especificos para cursos ou disciplinas ligadas a
comunicagdo em movimentos sociais. E de interesse da célula completar este processo
apo6s o cumprimento das obrigacdes de relatorios e outras diante da Coordenadoria de
Pesquisa.

No mais, a célula de pesquisa € uma oportunidade de iniciar processos de
pesquisa, onde espera-se criar o contato com 0s processos, 0s debates e as idéias por

trds do universo de pesquisa em comunicacdo. Este é o principal resultado que,

pessoalmente, este projeto pretende alcancar.
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